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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.  

Alhamdulillah puji syukur penulis persembahkan ke hadirat 

Allah SWT karena berkat limpahan rahmat dan karunia-Nya, 

penulis dapat menyelesaikan buku yang berjudul 

Manajemen Rantai Pasok. Dalam penyelesaian penulisan 

buku ini, banyak pihak-pihak yang telah membantu dari awal 

hingga buku ini dapat terselesaikan dengan baik. Oleh sebab 

itu, penulis mengucapkan terima kasih kepada: 

 

1. Prof.DR.Ir.Elisa Kusrini, MT.IPM, Guru Besar Supply 

Chain Management Universitas Islam Indonesia, 

Yogyakarta 

2. DR.Carles Sitompul, ST.MT.M.I.M, Pengajar Supply 
Chain Management Universitas Katolik Parahyangan, 

Bandung 

3. Drs.Coki Ahmad Syahwier, MP, Pengajar Ilmu Ekonomi, 
Universitas Sumatera Utara, Medan 

 

Buku ini membahas peran manajemen rantai pasok dalam 

meningkatkan daya saing perusahaan, menjelaskan berbagai 

strategi pengelolaan dan pertimbangan-pertimbangan rantai 

pasok yang penting dalam merancang produk, menjelaskan 

pengaruh pola permintaan terhadap rantai pasok, 

menjelaskan peran strategis bagian pengadaan dan 

bagiamana mengelola persediaan pada rantai pasok dengan 

perspektif rantai pasok terintegrasi serta pengukuran kinerja 

rantai pasok untuk beberapa kategori produk. 
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Juga diharapkan, buku ini menjadi sumber inspirasi bagi para 

peneliti manajemen rantai pasok untuk terus menggali 

perkembangan ilmu pengetahuan ini 

 

Penulis menyampaikan permohonan maaf jika pada buku ini 

terdapat kekurang-sempurnaan dan sangat terbuka menerima 

saran dari banyak pihak untuk kesempurnaan buku ini ke 

depannya.  

Wabillahi taufik wal hidayah,  Wassalamu’alaikum 

warahmatullahi wabarakatuh 

 

        

  

         Medan, 26 September 2025 

 

 

        

       Budhi Santri Kusuma 
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SINOPSIS 

 

Buku Ajar ini merupakan buku panduan komprehensif yang 

membahas, menguraikan dan menekankan ulasan unsur-

unsur penting dari ilmu manajemen rantai pasok. Para 

ilmuwan dapat menggunakan Buku Ajar ini dalam 

melaksanakan kegiatan pembelajaran untuk mendukung 

memahami ilmu manajeman rantai pasok. Buku Ajar ini 

sangat bagus digunakan sebagai rujukan pada mata kuliah 

manajemen rantai pasok. 

 

Buku ini secara garsi besar membahas peran manajemen 

rantai pasok dalam meningkatkan daya saing perusahaan, 

menjelaskan berbagai strategi pengelolaan dan 

pertimbangan-pertimbangan rantai pasok yang penting dalam 

merancang produk, menjelaskan pengaruh pola permintaan 

terhadap rantai pasok, menjelaskan peran strategis bagian 

pengadaan dan bagiamana mengelola persediaan pada rantai 

pasok dengan perspektif rantai pasok terintegrasi serta 

pengukuran kinerja rantai pasok untuk beberapa kategori 

produk. Mahasiswa dapat menjelaskan peranan SCM dalam 

meningkatkan daya saing perusahaan.  

Pada sisi lain buku ini juga menjelaskan perbedaan antara 

strategi rantai pasok yang efisien dan responsif. Lalu 

menjelaskan peranan rancangan produk dalam menciptakan 

daya saing serta pentingnya koordinasi lintas fungsi, supplier 

dan keterkaitannya dengan daya saing. 
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