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SINOPSIS 

Latar belakang penulisan buku ini didasarkan pada kebutuhan 

mendalam akan pemahaman tentang dinamika bisnis di tingkat 

global yang semakin kompleks dan kompetitif. Buku ini 

bertujuan memberikan gambaran komprehensif mengenai 

konsep, strategi, dan tantangan yang dihadapi perusahaan 

dalam menjalankan bisnis internasional. Ruang lingkup materi 

mencakup berbagai aspek penting seperti globalisasi pasar, 

perancangan strategi dan organisasi global, aliansi strategis, 

merger dan akuisisi, pemasaran, operasi, inovasi, serta 

manajemen sumber daya manusia dan keuangan global. Target 

pembaca utama adalah mahasiswa yang mengikuti mata kuliah 

Bisnis Global, agar mereka mampu memahami dan 

mengaplikasikan konsep-konsep tersebut dalam praktik bisnis 

nyata. Saya mengucapkan terima kasih kepada semua pihak 

yang telah memberikan dukungan dan inspirasi dalam 

penyusunan buku ini. Harapan saya, buku ini dapat menjadi 

referensi yang bermanfaat dan memperkaya wawasan para 

pembaca dalam menghadapi tantangan bisnis global di masa 

depan. 

Syafrida Hafni Sahir 
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KATA PENGANTAR 

Selamat datang dan terima kasih atas kepercayaan Anda 

terhadap buku ini sebagai sumber belajar dalam bidang Bisnis 

Global. Buku ini disusun dengan tujuan memberikan panduan 

lengkap dan sistematis mengenai konsep, strategi, dan praktik 

terbaik dalam menjalankan bisnis di tingkat internasional. 

Setiap bab dirancang untuk memudahkan pemahaman, mulai 

dari pengenalan dasar hingga aspek strategis dan operasional 

yang lebih kompleks, termasuk inovasi dan manajemen 

sumber daya manusia serta keuangan global. Diharapkan, 

buku ini dapat menjadi referensi utama bagi mahasiswa, 

dosen, dan praktisi yang ingin memperdalam pengetahuan dan 

keterampilan mereka dalam konteks bisnis global yang terus 

berkembang. Saya mengucapkan terima kasih kepada semua 

pihak yang telah mendukung proses penulisan ini. Semoga 

buku ini dapat memberikan manfaat nyata dan menginspirasi 

inovasi dalam dunia bisnis internasional. 

(Editor)  


