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Kami mengucapkan terima kasih kepada Allah SWT, Tuhan 

Yang Maha Esa atas karunia-Nya yang memungkinkan kami 

dapat penyelesaian buku referensi ini, "Strategi Pemasaran 

Pariwisata untuk Generasi Z: Panduan Kreatif dan Inovatif." 

Penulisan buku ini bertujuan memberikan panduan lengkap 

kepada pelaku industri pariwisata, institusi pendidikan, dan 

mahasiswa yang ingin memahami serta mengembangkan 

strategi pemasaran sesuai karakteristik Generasi Z. 

 

Generasi Z, yang lahir di era teknologi, memiliki pola pikir, 

preferensi, dan perilaku konsumsi yang berbeda. Kelompok 

ini tidak hanya mengandalkan pengalaman visual, tetapi juga 

mengutamakan nilai personalisasi, keberlanjutan, dan 

keterlibatan aktif dalam setiap aktivitas, termasuk kegiatan 

pariwisata. Pemahaman terhadap kebutuhan dan keinginan 

mereka menjadi faktor penting dalam pemasaran pariwisata 

kontemporer. 

 

Buku ini memuat tujuh bab yang membahas berbagai aspek 

pemasaran pariwisata untuk Generasi Z. Bab-bab tersebut 

mencakup pemahaman karakteristik demografi hingga 

penerapan strategi inovatif, seperti pemanfaatan teknologi 

digital, personalisasi pengalaman, dan kampanye kreatif. 

Setiap bab menyajikan studi kasus, analisis tren, dan saran 



praktis yang relevan dengan kondisi industri pariwisata saat 

ini. 

 

Kami mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang 

telah memberikan kontribusi dalam penulisan buku ini. 

Semoga buku ini dapat menjadi referensi yang bermanfaat 

dalam dunia pendidikan serta mendukung kemajuan sektor 

pariwisata yang ada diberbagai kota di Indonesia. 
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SINOPSIS 

 

Buku "Strategi Pemasaran Pariwisata untuk Generasi Z: 

Panduan Kreatif dan Inovatif" menawarkan panduan 

lengkap dan praktis. Buku ini membantu para pelaku industri 

pariwisata, mahasiswa, dan akademisi memahami serta 

menjangkau pasar Generasi Z. 

 

Generasi Z tumbuh dalam era digital. Kelompok ini 

membutuhkan pendekatan pemasaran yang relevan, kreatif, 

dan inovatif. Penulis membahas fitur dan perilaku konsumsi 

Generasi Z secara mendalam. Buku ini mengulas prospek 

pasar pariwisata serta strategi pemasaran digital berbasis 

teknologi dalam tujuh bab yang terstruktur. 

 

Bab-bab dalam buku ini menjelaskan metode untuk 

menciptakan pengalaman wisata yang unik. Penulis 

memaparkan strategi melalui kampanye kreatif di media 

sosial serta pemanfaatan teknologi augmented reality dan 

gamification. 

 

Setiap bab menyertakan studi kasus, analisis tren, dan saran 

praktis. Bagian ini membantu pembaca memahami strategi 

pemasaran yang dapat diterapkan secara langsung. Buku ini 

juga mengidentifikasi masalah yang dihadapi dalam 

pemasaran pariwisata untuk Generasi Z. Penulis menawarkan 

solusi praktis untuk memenuhi kebutuhan mereka. Bahasa 

yang jelas dan pendekatan sistematis menjadikan buku ini 

referensi penting. Buku ini membantu membangun strategi 

pemasaran pariwisata yang efisien, relevan, dan sesuai 

dengan pasar kontemporer. 
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