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KATA PENGANTAR 
 

Alhamdulillah, segala puji dan syukur penulis panjatkan 

kehadirat Allah SWT karena berkat rahmat dan karunia-Nya, buku 

yang berjudul Manajemen Strategi telah selesai disusun.  

Manajemen strategi diwujudkan dalam bentuk perencanaan 

berskala besar dan sifatnya jangka panjang (long-term) mencakup 

seluruh komponen di lingkungan sebuah organisasi yang dituangkan 

dalam bentuk rencana strategis (Renstra) yang dijabarkan menjadi 

perencanaan operasional, yang kemudian dijabarkan pula dalam 

bentuk program kerja dan proyek tahunan. 

Materi yang disajikan dalam buku ini menyangkut konsep 

dasar manajemen strategik, formulasi strategi, implementasi strategi, 

dan evaluasi strategi. Dalam memformulasikan dan implementasi 

strategi tentunya kita harus memperhatikan lingkungan eksternal dan 

lingkungan internal perusahaan sehingga perusahaan bisa menyusun 

pola atau cara yang tepat untuk menghadapi dunianya (pasar, 

pesaing, dan faktor-faktor lingkungan lainnya). Dilanjutkan dengan 

penjelasan tiga tingkatan strategi di perusahaan meliputi: Strategi 

Tingkat Korporat, Strategi Tingkat Bisnis, dan Strategi Tingkat 

Fungsional. Pada setiap bab dilengkapi dengan soal-soal kasus (Case 

Method), dan soal diskusi. 

Pada kesempatan ini, penulis mengucapkan banyak 

terimakasih kepada berbagai pihak yang telah membantu dan 

mendukung kelancaran penyelesaian buku ini. Ucapan terimakasih 

terutama kami sampaikan kepada kolega staf pengajar FEB UMA 

Prodi Manajemen yang telah memberikan dorongan moril maupun 

spiritual untuk penyelesaian buku ini. 

Penulis menyadari bahwa penyusunan buku Manajemen 

Strategi ini masih memiliki banyak kekurangan. Demi 

penyempurnaan karya ini di masa mendatang, saran perbaikan dari 

berbagai pihak sangat diharapkan. 

Medan,   Maret 2024 

 

Muhammad Yamin Siregar 
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