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i 
 

KATA PENGANTAR 
Buku Referensi ini dirancang untuk memperkaya khasanah 

referensi bidang Pemasaran, Sub bidang Kewirausahaan tentang 

Cutting Edge Innovation Capability dapat meningkatkan kinerja Usaha 

Kecil Menengah (UKM) di Sumatera Utara. Sebagaimana diketahui 

UKM mempunyai peran vital dan strategis dalam peningkatan 

pertumbuhan ekonomi Indonesia. Berdasarkan Rencana Strategis 

Kementerian Koperasi dan UKM Periode 2020-2024 salah satu 

kelemahan UKM di Indonesia adalah kurangnya kreativitas dan 

inovasi pelaku usaha UKM. Karena itu penulis melalui variabel  

novelty/kebaruan berdasarkan studi empiris yang dilakukan yaitu: 

Cutting Edge Innovation Capability dapat meningkatkan kinerja UKM 

baik kinerja finansial maupun non-finansial. 

Buku ini dapat digunakan sebagai referensi bagi para dosen, 

peneliti, mahasiswa S-2 dan S-3 Ilmu Manajemen, pelaku usaha UKM, 

dan pembaca yang tertarik untuk memahami pentingnya kemampuan 

inovasi dalam meningkatkan kinerja UKM di Indonesia. Isi buku ini 

dimulai dari latar belakang, rumusan masalah, variabel novelty atau 

kebaruan, metode pemecahan masalah, landasan teori yang 

digunakan, variabel penelitian, kerangka konseptual, metode 

penelitian, hasil penelitian, pembahasan, kesimpulan dan saran serta 

implikasi teoritis bagi Ilmu Manajemen dan implikasi praktis bagi 

pelaku usaha UKM, Kementerian Koperasi dan UKM serta stakeholder 

lainnya. 

Buku Referensi ini merupakan luaran PDD (Penelitian 

Disertasi Doktor), diharapkan bisa menjadi referensi bagi stakeholder 

terkait serta pelaku usaha dan pemerhati UKM di Inonesia. Secara 

khusus penulis mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya 

kepada DRTPM Kemendikbudristek atas hibah multi years (2 tahun) 

yang diberikan untuk penelitian ini. 

 

   Medan, 15 Februari 2024 

 

 

Dr. Ir. Muhammad Yamin Siregar, MM 
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