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KATA PENGANTAR 
 

 
 

Segala Puji bagi Allah, Tuhan sekalian alam atas Rahmat, 

Taufiq, dan Hidayah yang sudah Diberikan sehingga Penulis 

mampu menyelesaikan buku ini. Tujuan dari penulisan buku 

ini adalah untuk membantu para mahasiswa di dalam 

memahami definisi dan konsep dasar dari brand dan 

manajemen branding.  

 

Buku ini memberikan informasi mengenai pengertian, 

konsep, dan strategi dalam manajemen Setiap bab terdapat 

latihan-latihan berupa soal diskusi yang dapat membantu 

mahasiswa dalam memahami konsep manajemen branding. 

Penulisan buku ini bukan merupakan buah hasil kerja keras 

dari Penulis sendiri. Terdapat banyak pihak yang sudah 

membantu dalam menyelesaikan buku ini, seperti mencari 

sumber rujukan, pemilihan contoh soal diskusi, dan lain 

sebagainya. Sehingga, Penulis mengucapkan terimakasih 

kepada semua pihak yang telah membantu memberikan 
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wawasan dan bimbingan kepada Penulis sebelum maupun 

ketika menulis buku ini. 

Penulis juga menyadari bahwa buku ini masih jauh untuk 

dikatakan sempurna. Maka dari itu, Penulis meminta 

dukungan dan masukan dari para pembaca, agar kedepannya 

mampu lebih baik lagi di dalam menulis sebuah buku. 

 

Medan, 2023 

Muthya Rahmi Darmansyah 
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SINOPSIS 
 

 

Buku ini membahas tentang brand, seberapa penting arti dari 

sebuah brand, aktivitas dan strategi branding apa yang 

diwakilinya bagi konsumen, dan apa yang harus dilakukan 

perusahaan untuk mengelolanya dengan benar. Seperti yang 

disadari oleh banyak eksekutif bisnis, mungkin salah satu 

aset paling berharga yang dimiliki sebuah perusahaan adalah 

brand yang telah diinvestasikan dan dikembangkan seiring 

berjalannya waktu. 

 Meskipun pesaing sering kali dapat menduplikasi proses 

manufaktur dan desain pabrik, tidaklah mudah untuk 

mereproduksi keyakinan dan sikap yang tertanam kuat di 

benak konsumen. Meskipun brand mungkin mewakili aset 

tak berwujud yang sangat berharga, menciptakan dan 

memelihara brand yang kuat mempunyai tantangan yang 

besar. 
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