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KATA PENGANTAR 

 

Pertama-tama dan terutama sekali adalah ucapan syukur atas tersusunnya buku monograf ini, yang 

diterbitkan dari hasil penelitian skripsi mahasiswa di bawah bimbingan para dosen pembimbing. 

Penelitian dalam skripsi ini sengaja dipilih untuk dibuat menjadi buku monograf karena dinilai 

memiliki content yang dapat memberikan kontribusi bagi pengembangan ilmu pengetahuan, 

terutama dalam disiplin ilmu komunikasi. 

 

Selanjutnya tentu kami berharap bahwa kehadiran buku monograf ini akan benar-benar dapat 

memberikan kontribusi bagi pengembangan ilmu dalam disiplin ilmu komunikasi, terutama di 

Fakultas Ilmu Sosial Ilmu Politik Universitas Medan Area (Fisipol UMA). Buku monograf ini 

dapat dijadikan referensi bagi karya ilmiah selanjutnya, atau dilengkapi dengan kajian yang lebih 

komprehensif. 

 

Kami pun menyadari bahwa buku monograf ini masih jauh dari sempurna, karena itu saran dan 

masukkan dari segenap civitas UMA sangat kami butuhkan untuk semakin menimbulkan percikan 

pengetahuan yang pada akhirnya akan senantiasa menyalakan lentera ilmu. 

 

Pada akhirnya kami berserahdiri kehadirat Illahi Robbi atas segala kekeliruan yang mungkin saja 

kami lakukan dalam menyusun monograf ini. Semoga buku kecil di tangan pembaca ini tidak saja 

dapat bermanfaat bagi sesama kita, namun juga bernilai amal baik di sisi Allah SWT. Amiiin. 
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